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NES TIENEN UN PUNTO DE PA

QUIENES SOMOS

La Tercera es un medio de comunicacion relevante,
pluralista e innovador, que representa y evoluciona
con la sociedad.

NUESTRA MISION

Nuestra mision es entregar informacion de calidad,
precisay relevante, en clara sintonia con los intereses
vy tendencias de la sociedad, constituyéndose en un
aporte al mejor entendimiento de la realidad.
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Perfil de lectores

Promedio Por GSE
Lunes - Domingo 160/0
208.070 D

422571 432.387 2 Oo/o

v v

o
€3 64%
265.469 0410 40 655 266.282 ABC1-C2
v - - 219.333 hd
v
Por sexo
lunes 5 martes " miércoles jueves " viernes 5 .sabado 5 domingo
Fuente lectoria y perfil
Fuente: Ipsos Search Marketing Lectura Total periodo Lunes - Domingo - Gran Santiago Oct- Mar 2012
Promedio de circulacion total neta por dia, total pais
183.671
160.346 v
v
Por edad |
72378 65.813 66.952 66.960 74.643 20%
hd v v v v
o : S : S : eve : e T .4.4.4.4.2.4.4.4.4domingo 4444444444 5
Fuente circulacion
Fuente: Valida 2do semestre 2011

30%
25 -39
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¢ Queé es latarificacion por modulos?
Es un sistema de tarificacion en el cual la minima unidad

de venta es un modulo y los formatos de avisaje varian
su precio de acuerdo al nivel de exposicion.

¢ Que beneficios tiene el sistema modular?

- Mejora la visibiladad y ordenamiento de los avisos,
generando mayor impacto en los lectores.

- La diagramacion modular permite una eficiente
relacion entre el contenido periodistico y los avisos.

El modulo 10x6, tiene una medida de 37,2 cms de alto x 25,1 cms de ancho.

MD 10X6

$3.222.180

MD 7X6

$2.575.926

MD 6X6

$2.202.319

MD 5X6

$1.920.915

MD 4X6

$1.393.965

MD 3X6

$1.036.055

MD 2X6

$713.837

MD 1X6

$320.235

2510

MD 7X4

$1.920.915

MD 6X4

$1.406.523

MD 5X4

$1.167.916

MD 4X4

$929.310

MD 3X4

$690.703

MD 10X3 MD 10X2

$1.920.915 $1.394.213

MD 7X3

$1.233.847

MD 6X3

$1.054.892

MD 5X3

$952.774

MD 4X3

$764.235

MD 3X3 MD 3X2

$477.131 $318.087

MD 2X3 MD 2X2

$312.304 $208.202

MD 1X2

$106.745

MD 2X1

$113.024

$53.373

1

Filas cm

36,03

10

Columnas
cm
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¢ COmMo se tarifica? 2. Seleccionar el factor dia
Seleccion un modulo de la grilla. Cada uno de los Una vez elegida la ubicacion del aviso, multiplique
modulos tiene un valor tarifa base en pesos. el resultado por el factor dia en el que publicara.

LUNES A JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

1. Seleccionar el modulo

El valor base del modulo escogido sera ponderado
por el factor ubicacion de la siguiente tabla.

SECCION CODIGO FACTOR Para cerrar el proceso de calculo, debemos definir si el

aviso sera en color o en blanco y negro. Si elige un
aviso en color, debe recurrir a la grilla para identificar a
qué categoria pertenece el aviso: pequefio (amarillo),
mediano (verde) o grande (rojo).

Luego debemos identificar en la tabla de valores color,
cual es el valor del aviso segun el dia en que publica.

3. Factor color

$200.000 $230.000 $340.000 $320.000

Mediano $300.000 $345.000 $510.000 $480.000
Grande $500.000 $575.000 $850.000 $800.000
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Modulo 3x2
Cronica Par, dia viernes a color

Filas cm

36,03 2 2
1, MD 10X6 MD 10X3 MD 10X2 2 SECCION CODIGO FACTOR
10 | |

$3.222.180 $1.920.915 $1.394.213
9
3. LUNES A JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
8
MD 7X6 MD 7X4 MD 7X3
7 .
$2.575.926 $1.920.915 $1.233.847
$200.000 $230.000 $340.000 $320.000
MD 6X6 MD 6X4 MD 6X3
6 Mediano $300.000 $345.000 $510.000 $480.000
$2.202.319 $1.406.523 $1.054.892 Grande $500.000 $575.000 $850.000 $800.000
MD 5X6 MD 5X4 MD 5X3
5
$1.920.915 $1.167.916 $952.774 . h
1. Seleccionar el médulo 3X2: MD 3X2 valor $318.087
MD 4X6 MD 4X4 MD 4X3 . L.
A 2. Seleccionar Factor Cronica par: CRP 2,0
$1393.965 5029310  $764.235 3. Seleccionar Factor Dia: Viernes 1,15
MD 3X6 MD 3X4 MD3X3 MD 3X2 4. |dentificar Tarifa Color: Aviso tamano pequefio dia Viernes $230.000

$1.036.055 $690.703 $477.131 $318.087
MD 2X6 MD 2X3 MD 2X2 MD 2X1
2 Calculo:
$713.837 $312.304 $208.202 $113.024
D e (Modulo x Factor ubicacion x Factor dia) + Factor color = Valor aviso
1 (318.087 x2,0x1,15) +230.000=%961.600
$320.235 $106.745 $53.373
510 ° : ° 2 T Columnas Por lo tanto el valor del aviso con las caracteristicas descritas

es de: $961.600
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Filas cm
36,03

MD 10X6 MD 10X3 MD 10X2 FaCtOr dl’a

10

$3.222.180 $1.920.915 $1394.213 LUNES A JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

9
Periodicidad: Diaria excepto 1de Eneroy 1de Mayo.
Circulaciéon: Lunes a Domingo (semanal).
8 Papel: Diario49g
Formato: Tabloide alargado.
MD 7X6 MD 7X4 MD7X3 Color: Full color.
7
$2.575.926 $1.920.915 $1233.847
MD 6X6 MD 6X4 MD 6X3 MD 10 x 13
° $6.981.390
$2.202.319 $1.406.523 $1.054.892
MD 5X6 MD 5X4 MD 5X3
5
$1.920.915 $1.167.916 $952.774
MD 4X6 MD 4X4 MD 4X3
4
$1.393.965 $929.310 $764.235
MD 3X6 MD 3X4 MD 3X3 MD 3X2
3
$1.036.055 $690.703 $477.131 $318.087 MD 5 X 13
$3.795.728
MD 2X6 MD 2X3 MD 2X2 MD 2X1
2
$713.837 $312.304 $208.202 $113.024
MD 1X6 MD 1X2 MD 1X1
1
$320.235 $106.745 $53.373
6 5 4 3 2 1 Columnas
25,10 cm

El modulo 10x6, tiene una medida de 37,2 cms de alto x 25,1 cms de ancho.
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Factor ubicacion del aviso Factor color

SECCION CODIGO__|_FACTOR
$200.000 $230.000 $340.000 $320.000

Mediano $300.000 $345.000 $510.000 $480.000
Grande $500.000 $575.000 $850.000 $800.000
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Filas cm

36,03

MD 10X6 MD10X3 ' FaCtOr dfa

$3.222.180 10 -
o eme 6ol $1.920.915 LUNES A JUEVES VIERNES Y:1=7:\0]0) DOMINGO

SECCION CODIGO FACTOR

“FC [ Lun-Joe | Viemes | “Sabado | Domingo-

MD 5X6 MD 5X3 ]
5 Mediano <30 $300.000 $345.000 $510.000 $480.000
$1.920.915 $883.621 Grande >=30 $500.000 $575.000 $850.000 $800.000
MD 4X6
4
51303965 MD 10 x 13 MD 5 x 13
$6.981.390 $3.795.728
MD 3X6
3
$1.036.055
MD 2X6
2
$713.837

6 5 4 3 2 1 Columnas CUERPO DIA DE CIRCULACION TIPO DE AVISOS PAPEL COLOR FORMATO
25,10

am

COoD AUSPICIOS Y FORMATOS ESPECIALES TARIFA 2012

El mddulo 10x6, tiene una medida de 37,2 cms de alto x 25,1 cms de ancho.
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Seccion Remates

Filas cm

36,03

10

MD 5X3

$626.400

MD 4X3

$486.000
MD 3X3 MD 3X2
$378.000 $226.800
MD 2X6 MD 2X3 MD 2X2
2
$475.200 $302.400 $172.800

6 5 4 3 2 1 Columnas
25,10 cm

*Valores fijos + IVA
Blanco y Negro

El modulo 10x6, tiene una medida de 37,2 cms de alto x 25,1 cms de ancho.

Periodicidad:
Circulacion:
Papel:
Formato:
Color:

Semanal.
Sabado.
Diario49 g
Tabloide alargado.
Full color.
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Revista Mujer

Tarificacion Modular
revista Mujer

Filas cm
MD 8X4 MD 8X2 27,00
8

$3.276.000 $2.200.000

LATERCERA

2 5
SECCION FACTOR

MD 4X4
4
$2.200.000
3
2
*ELModulo 8x8 sdlo aplica para la seccion centrales.
1
Periodicidad: Semanal. 4 3 2 1 Columnas
Circulacion: Domingo (nacional). 210 cm
Papel: Tapas couché 104 g
Interior LWC 57 g
Formato: 27 x21cm coD AUSPICIOS Y FORMATOS ESPECIALES TARIFA 2012

Encuadernado:

Corchete

Tarificacion Modular
seccion vitrina

VIT 1x3

$600.000
7,5%x18,2cm

18,2

VIT 1x2

$420.000
7.5x12,5cm

12,5

VIT 3x1

$420.000
25,5x6,0cm

VIT 1x2

$420.000
15,5x 6,0 cm

VIT 1x1

$191.250
7,5%x6,0cm

6,0

MD 8 x 8
$7.279.200

Filas cm

252

15,5

7,5

Columnas
cm
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Mas Deco

LATERCERA Arquitectura+Disefio+Estilo

—_— [

:.r' { ESPECIAL
SUSTENTABLE
BUSC

-
=

SECCION FACTOR

*El Mddulo 8x8 solo aplica para la seccion centrales.

Periodicidad: Semanal.
Circulacion: Domingo (nacional).
Papel: Tapas couché 104 g
Interior LWC 57 g
Formato: 27 x21cm
Encuadernado: Corchete

Tarificacion Modular
revista Mas Deco

MD 8X4 MD 8X2
$3.472.560 $2.332.000
MD 4X4
$2.332.000
4 3 2 1
210

*** Materiales al corte

Medidas materiales al corte:

- Media pagina horizontal 133 x210 mm
- Media pagina vertical 270 x102 mm
- Pagina 270 x 210 mm

Tarificacion Modular
seccion buenas direcciones

Filas cm Filas cm
27,00 259
o ,
3
7
6 BD 2x2
$488.000 >
5 15,6 x 9,6 cm
4 BD 1x4 BD 1x2 BD 1x1
$478.800 $252.250 $140.250
3 7,5x19,6 cm 7,5x9,6 cm 7,5x4,6 cm
2
4 2 1 Columnas
cm
1
MD 8 x 8
Coturmnas $7.144.000
cm
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Motores
Tarificacion Modular Periodicidad: Semanal.
Motores La Tercera Circulacion: Jueves.
Filas cm
MD 8X4 27,00 Papel: LWC57 grs.
MOD 2
8 Formato: 27 x21cms.
$2.160.000
Encuadernado: Corchete.
7
6
5
MD 4X4
MOD 1 4 *ELlMédulo 8x8 solo aplica para la seccion centrales.
$1.404.000
3 MD 8 x 8
$5.400.000
2
1
4 3 2 1 Columnas
21,0 cm

*** Materiales al corte

Medidas materiales al corte:
- Media pagina horizontal 135 %210 mm
- Pagina 270 x 210 mm
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Cuerpo Diario

Filas cm
MD 10X6 MD 10X3 MD 10X2
10 36,03
9 3240
8 28,76
MD 7X6 MD 7X4 MD 7X3
7 2512
MD 6X6 MD 6X4 MD 6X3
6 2148
MD 5X6 MD 5X4 MD 5X3
5 17,84
MD 4X6 MD 4X4 MD 4X3
4 14220
MD 3X6 MD 3X4
3 10,56
MD 2X6
2 6,92
1 328
6 5 4 1 Columnas ; . .
25,1 20,9 16,6 39 cm El modulo 10x6, tiene una medida de 37,2 cms de alto x 25,1 cms de ancho.
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Cuerpo Revista

Tarificacion Modular
Revistas

Filas cm

MD 8X4 MD 8X2
g8 27,00

7 2358

6 20,15

5 16,73
MD 4X4

4 13,30

3 988

2 645

1 3,03

4 3 2 1 Columnas
21,0 15,6 10,2 4,80 cm
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1. Valores

Los espacios publicitarios comprados por
los avisadores solo podran ser utilizados
para comunicar sus propios productos,
marcas, servicios, empresas, etc.,
quedando impedidos de ceder su
utilizacion a terceros.

Los valores mencionados en el presente
tarifario noincluyen el Impuesto al Valor
Agregado (L.V.A)).

2. Recepcion de érdenes

y originales

Las ordenes y originales deben ser
entregados a través de nuestro sitio web
de avisajes http://avisajes.copesa.clo en
su defecto, en Subgerencia de Gestion
Comercial de Copesa.

CONDICIONES

Despacho manual: Los originales en CD o
dispositivos de almacenamiento USB 2.0
o superior, deben venir acompafiados de
unaimpresion laser.

Deben ser entregados en: Avda. Vicufa
Mackenna 1962, de lunes a viernes, de
9:15a18:00 horas.

ORDENES DE PUBLICACION

La orden de publicacién es un documento
emitido por la agencia o el cliente y que
sirve para respaldar la publicacién de un
aviso en el medio. La orden debe referirse
solamente a un original (material a
publicar), identificandolo claramente con
su respectivo titulo, formato, fecha a
publicar, medio/producto/ubicacion,
colorob/ny observaciones o
caracteristicas especificas.

La orden debe indicar razon social y RUT
del cliente, razén social y cédigo de
agencia asignado por Copesa, N® de
convenio y forma de pago (cuenta
corriente, convenio o contado). Desde
luego, las 6rdenes y materiales deberan
ser entregados a Copesa antes de la fecha
de cierre publicitario de los avisos que
respaldan. El valor asignado por la
agenciay/o cliente ala orden de
publicacion se considerara como
referencial. Sera responsabilidad de la
agencia y/o cliente confirmar con
Subgerencia de Gestion Comercial de
Copesa el valor definitivo de la orden.
Entodo caso, el valor asignado a la
publicacién dependera de la tarifa del
medio, producto, ubicaciony las
condiciones comerciales especificas
indicadas en los contratos o convenios del
cliente y confirmadas por el Ejecutivo de
Ventas asignado por el medio.

CIERRE PUBLICITARIO

Se denomina cierre publicitario, a la fecha
maxima en que una orden de publicacion
y su respectivo material pueden ser
entregados a Copesa, hasta las 18:00
horas del segundo dia habil anterior a

la circulacion.

MATERIALES PENDIENTES
(ORIGINALES):

Si en el momento de la publicaciéon no
hay material para publicar, se repetira
el ultimo aviso existente para el
cliente/agencia, de comun acuerdo con
ellos. De no existir aviso y/o acuerdo, o
de no ser posible el contacto, se
levantara el aviso y se cobrard el 100%
del espacio ordenado.

CAMBIOS DE MATERIALES:

Para cambio de materiales comunicarse al
teléfono 5507558 hasta las 18:00 hrs.
Copesa no puede asumir que un cambio
de material para una fecha especifica
implique efectuar cambios para una pauta
completa. Si dicha orden no sefala
claramente todos los cambios que se
requieran, los no sefialados, de publicarse
mal, no seran compensados.

3. Plazo de anulacién de avisos

Las anulaciones deben coordinarse con el
ejecutivo de ventas a través del sitio web
de avisajes http://avisajes.copesa.cl,
antes de las fechas y horas de cierre
establecidas para cada medio / producto.
Los avisos de las paginas 5, contraportada,
centrales y solicitadas, sonirrevocables (no
se pueden anular).

4. Cargos por suspension fuera

de plazo

Las anulaciones fuera de plazo que
excepcionalmente fueren aceptadas por
Copesa, cancelaran el 30% del valor de la
publicacion originalmente contratada,
siempre y cuando se soliciten hasta las
10:00 horas del dia siguiente al cierre
publicitario que corresponda al respectivo
medio/producto. Pasado este plazo, el
cliente debera cancelar el 100% del
espacio contratado. Si esta suspension es
aceptada para avisos de paginas 5 o
contraportadas, centrales, consecutivas,
enfrentadas, mas de 6 columnas de
ancho vy solicitadas, el cliente debera
pagar el 100% del valor del espacio
contratado.

5. Formato de los avisos

Todo aviso debe tener una dimension
igual o superior a 1Tmaodulo de alto,
excepto auspicios, los cuales deben
pertenecer a la grilla modular, o espacios
fijos.

6.Discrepancia medida de avisos
En caso de discrepancia entre las medidas
del aviso ordenado y su respectivo
original, Copesa se reserva el derecho de
adoptar la alternativa que estime mas
adecuada.

7. Prueba de color

La prueba de color debe ser convenida
por la agencia o el cliente, con el
Departamento Control de Calidad de
Copesa, solicitando dia y hora al teléfono
5507281.

La solicitud para prueba de color sera
responsabilidad de la agenciay/o cliente,
podra hacerse 12 horas después de
entregado el material a Copesa.

Por cierto, los avisos que
extraordinariamente se hubiesen
aceptado fuera del plazo de cierre
publicitario, perderan el derecho a prueba
de color, responsabilizandose la agencia o
el cliente del resultado de laimpresion.
Igual situacion de pérdida de derechos de
compensacion se producira cuando la
agencia o cliente, vencido el plazo de
cierre, solicite cambios o modificaciones a
un aviso con material yaingresado a
Copesa.

8. Periodo de consumo de los
contratos

Los contratos de publicidad extendidos
por Copesa, tienen un plazo maximo de
un afo de vigencia para ser consumidos
por su contratante.

En el caso que un contrato llegase a su
fecha de vencimiento y aun tuviese saldo
sin consumir, entonces el cliente tendra
derecho a una unica prorroga de su
vigencia por un periodo maximo de tres
meses a contar de la fecha de
vencimiento.

El saldo sin consumir, en cualquier caso,
sereajustara a las tarifas vigentes ala
fecha de la prérroga, generando una
diferencia de valor que podra ser
cancelada en una cuota, o podra disminuir
la cantidad de fisica para compensar dicha
diferencia.

En caso que el consumo supere al monto
contratado, el saldo a cancelar por el
cliente se reajustara a tarifa vigente, que
rige almomento del cobro o suscripcion
de un nuevo contrato.

9. Compensaciones para avisos
Las compensaciones pueden consistir en
una nueva publicacién del aviso afectado,
o bien, el reintegro del espacio comprado
afin de que se use en futuras
publicaciones con un plazo maximo de 30
dias, en un nuevo original o material a
publicar.

Una compensacion otorgada por Copesa
auna agencia o cliente, no exime a éstos
del cabal y oportuno cumplimiento de
las obligaciones financieras contraidas
con Copesa.

Toda solicitud de compensacion debera
efectuarse por escrito en un maximo de
2 dias habiles posteriores a la publicacion
del aviso. Después de este plazo, Copesa
asume la conformidad

de laagenciay/o cliente. El original
respectivo debera permanecer en
Copesa. La aprobacion o rechazo de la
solicitud de compensacion, dependera de
un previo informe técnico de la evaluacion
delreclamo. Copesa se compromete a
responder en un plazo maximo de 5 dias
habiles, a contar delingreso del reclamo.
Se entiende que la publicacién del aviso
fue ingresado en los plazos
correspondientes, cumpliendo todos los
requisitos de uningreso normal.

Todo aviso ingresado y que sufra
posteriores cambios, a solicitud de la
agencia o cliente, esta sujeto alas
condiciones del punto anterior. (Y no sera
compensado silos cambios son
ingresados fuera de plazo). En caso de
avisos recibidos en forma especial, fuera
de plazo, es responsabilidad de la
agenciao cliente el resultado de la
publicacién, y no seran compensados.
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10. Periodos v valores de auspicio
Los auspicios deben pautearse por un
periodo minimo indicado en la

respectiva tarifa, y su valor sera calculado
segun la cantidad de publicaciones del
periodo, por lo tanto, el valor de los
auspicios por periodo es referencial.

11. Rechazo o no publicacion de
avisos

El medio se reserva el derecho de
rechazar o no publicar avisos que le
merezcan objecion en cuanto a
diagramacion y/o contenido, informando
oportunamente a la agenciay/o cliente.
El cliente podra publicar en otra fecha otro
aviso no publicado debiendo

respetar el tamafio, factor y ubicacion; si
no lo desea puede solicitar la devolucion
de lo contratado, cancelado o descontado
de cuenta corriente o convenio.

12. Descuento por pronto pago

En cuenta corriente, seran los que figuren
en las facturas, de acuerdo a la fecha de
cancelacion que opte el cliente.

DESCUENTOS FINANCIEROS:
Estan sujetos ala variacion de la tasa de
interés del mercado.

DATOS TECNICOS DE ORIGINALES

Para evitar posibles inconvenientes técnicos e incompatibilidades,

deberan preferirse los siguientes software:

- Macromedia FreeHand MX v.10 o v.11

- Adobe Creative Suite CS2 a CS4

- Adobe Acrobat7.069.0

- Formatos: PDF

Los soportes adecuados para entregar a Copesa la informacion
electrdnica, son los siguientes:

« Discos CD.

- Discos DVD.

- Dispositivos de almacenamiento USB 2.0 o superior.

Sistema de Avisaje 3.0

Continuando con la linea de mejoramiento en la atencion a las
agencias y aprovechando el uso de internet, hemos preparado el
sistema de Avisajes 3.0. En esta nueva plataforma tecnoldgica se
agrupa todo lo relacionado con la publicacion de avisos, logrando
mayor integracion y nuevas funcionalidades.

1.¢Cémo usarlo?

Para poder utilizar este servicio se debe acceder a la pagina web
http://avisajes.copesa.cl, y en ella seleccionar el nombre de la agencia
correspondiente y la contrasena asignada para la misma. Posterior al ingreso, debe
seguir las instrucciones que son sefialadas dentro del sistema. Ademas, hay videos
de ayuday pagina de preguntas frecuentes.

2. Creacion de originales para envio por sistema de avisajes

- Creacion, Disefio y Produccion de originales en soportes adecuados para entregar
a Copesa.

- Solo es necesario almacenar todos los archivos y fotos en una sola carpeta para
controlar los vinculos e incluir tipografias, en caso de no estar trazadas.

- La carpeta donde se encuentran los archivos debe ser comprimida en formato .SIT
0 .ZIP y debe contener, ademas, un archivo adicional de referencia que reemplace
al laser color. Este archivo puede ser un PDF o en su defecto, un JPG en baja
resolucion.

SERVICIOS

- Envio de Ordenes de Publicacién.

- Adjuntar Material a una Orden ya Emitida.

- Anulacién de Ordenes de Publicacion.

- Revision de Ordenes ya Emitidas.

- Emision de Cartolas en Linea.

- Revision de Publicaciones en Tramite.

- Facturas Emitidas.

Otras versiones deben ser consultadas previamente.
- Facturas por Emitir.




CONDICIONES GENERALES
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Especificaciones para avisos
impresos en papel diario

1. COLORES

Todos los colores planos deben estar
especificados en valores CMYK. COPESA
tiene una carta de colores de referencia
para que los usuarios puedan determinar
qué combinacion CMYK les entrega el
color requerido. No se recomienda

usar grises formados por los colores
CMYK solamente.

Es deseable usar tramas de negro o que
este color predomine sobre el resto.

2.IMAGENES

- Al preparar las imagenes se debe tener
en cuenta que la ganancia de punto de las
prensas

de diario es de 26%.

- ELmenor punto reproducible por las
prensas es 3%. Para las luces se
recomienda usar C=4% + M=3% + Y=3%.
- La cantidad de tinta total de la
separacion de color debe ser 220%
(suma de porcentajes CMYK).

- Todaimagen debe estar en formato
CMYK. En RGB saldran mal impresas.

- Softwares de compaginacion no realizan
escalamientos adecuados aimagenes,
provocando una pérdida en la definicion
de laimagen. Si se requiere aumentar o
reducir unaimagen en mas de un 15%, la
conversion debe ser hecha enun
software especializado en tratamiento
deimagenes.

- Se debe determinar lo mas
acertadamente posible el tamafo en que
se usara unaimagen, ya que su
sobredimensionamiento produce
sobrecarga en los sistemas de
transmision y procesamiento de datos.

- Laresolucion minima de unaimagen para
serimpresa en papel diario es 200 dpi. Esta
resolucion asegura que laimagen no saldra
pixelada en laimpresion.

- No se recomienda el uso de imagenes
blanco y negro en cuatro colores. De ser
necesario, se recomienda que en la
imagen predomine el negro. Esto se logra
seteando en Photoshop la generacion del
negro como GCR Fuerte.

3. TIPOGRAFIAS

- Toda tipografia menor de 10 pts. debe
estarimpresa con un solo color.

- No se recomienda el uso de

tipografias de menos de 6 pts.

- Ninguna tipografia de menos de 10 pts.
Debe ser calada en un fondo de cuatro
colores. En este caso, se recomienda
tipografia en negrita para asegurar que
sea perfectamente legible.

- Ninguna tipografia de menos de 8 pts.
debe ser calada en fondo, ni siquiera
monocolor.

- Tipografias Serif o Fine-Serif no deben
ser nunca caladas, ni siquiera en tamanos
mas grandes, tampoco se recomienda
que sean multicolor.

- Para asegurar la legibilidad de los textos,
al menos uno de los colores que lo
compongan debe estar en un 70% del
porcentaje como minimo.

- Tipografias con tramas de un 80% de
punto o mas de un color seranimpresas
como solido.

- No se debe calar tipografias en un fondo
amarillo o muy claro, ya que no tendra

el contraste suficiente entre el papel y

el fondo.

- Toda tipografia negra debe serimpresa
so6lo con negro y no con cuatro colores. Se
debe ser cuidadoso conimagenes en RGB
que contengan textos, ya que al
convertirlas a CMYK, los textos quedaran
con cuatro colores.

- Tipografias en negro sobre fondos deben
estar sobreimpresas y no caladas.
Transformar las tipografias a trazos
(imagen vectorial). De esta manera, se
elimina la posibilidad de error en el texto.
Es recomendable incluir la tipografia por si
se desea hacer alguna correccion.

4. EXCEDENTES
Utilice un excedente de al menos 5 mm.,
en todos los costados.

5.LINEAS

Lineas de 3 puntos o mas delgadas deben
estarimpresas en un solo color.

Lineas menores a 1/2 punto pueden no
ser reproducidas de manera adecuada,
probablemente no aparezcan impresas.

6. PROGRAMAS EN USO

Los programas actualmente en uso son:
Macromedia FreeHand MX v.10 o v.11/
Adobe Creative Suite CS2 a CS4 /Adobe
Acrobat7.0 6 9.0 / Avisos en PDF
deberan venir en la version Acrobat 7.0
(1.6), los textos deberan venir trazados. Se
recomienda no acoplar las transparencias.

Generacion de archivos pdf en Distiller

Para crear un PDF, asegurese antes que la aplicacion Acrobat Distiller
esté correctamente configurada. A continuacionse anuncian los valores
aconsejados para la optimizacion del trabajo. Inicie Acrobat Distiller y
siga los siguientes pasos para definir su PDF:
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Preguntas Frecuentes




PREGUNTAS FRECUENTES

1. ¢ Qué es la tarificacion por médulos?

Es un sistema de venta en que la minima unidad es un moédulo. Los avisos varian
su precio de acuerdo al nivel de exposicion. Este sistema simplifica la tarificacion,
ademas facilita la diagramacion y mejora la visibilidad de los avisos generando
mayor impacto en lectores.

2. ¢En qué consisten los moédulos?

Cada pagina esta compuesta por una matriz de filas y columnas, la dimension
minima de espacio es el mdodulo y resulta del cruce de filas y columnas. Para
determinar los formatos de avisaje, se debe seleccionar un médulo guia
denominado por la fila y columna en que esta ubicado, el tamafio del aviso es el
area que resulta al extender las filas y columnas a la derecha y abajo del

modulo guia seleccionado.

Enlaimagen de ejemplo se observa el modulo guia 3x4 que da origen a un aviso
del tamano del area roja. Los diarios de formato tabloide como La Tercera, tienen
60 espacios (modulos).

Modulo
3x4

3. ¢Por qué cambiar el sistema de tarificacion de cm/col a médulos?

- Mejora la visibilidad y ordenamiento de los avisos, generando mayor impacto
en los lectores.

- La diagramacion modular, permite una eficiente relacion entre el contenido
periodistico y los avisos.

- Simplifica la tarificacion.

LATERCERA
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4. ;Como se pueden distribuir en la pagina los avisos modulares?

Los avisos deben ubicarse respetando la diagonal hacia arriba (ver imagen 1). Por ejemplo
un aviso en CRI de formato modular 5x3 (cuarto de pagina), debera estar ubicado del
extremo derecho inferior, si esta ubicacion ya esta ocupada podra usar el espacio inferior
izquierdo (verimagen 2).

Para que este formato de aviso esté en una ubicacion que no respete la diagonal antes
mencionada (verimagen 3), debera verificar con su ejecutivo si es factible y el precio no
sera el del tarifario, se cotizara como formato especial.

Pagina
par eimpar

Imagen1

Imagen 2 ---

5. ¢ Qué restricciones existen en los formatos?

Imagen 3

La primera es que los avisos deben respetar la diagonal mencionada en la pregunta 4;
sino lo hace el aviso debe ser cotizado como formato especial. Los auspicios tendran
valores tarifa fijos aparte de los formatos modulares. Los formatos especiales se
valoraran caso a caso, pueden tener o no formatos modulares.




